
❶ターゲット分析
市場性とペルソナ設定の精度分析。

❷商品戦略寿命分析
商品・サービスの市場戦略がどの程度有効か戦略寿命の観測。

❸プロモーション分析
プロモーションとストーリー性の有効性を分析。

❹販促現状総括
❶～❸を基に、強化点と改善点と必要条件を整理。

販促分析表

マーケティング＆ブランディング
～ 販売促進・売れる仕組み. ～

STEP
❶

販促適正分析
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